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FUNDAMENTACIÓN 

La propuesta del seminario se orienta a reunir una serie de discusiones clásicas 

y actuales entorno las tecnologías de la información y la comunicación (TIC) y 

el proceso de convergencia digital, en el marco más amplio de la mutación 

socioeconómica de las sociedades contemporáneas y sus impactos productivos 

y culturales. El subcampo teórico de referencia es la Economía Política de la 

Comunicación, la Información y la Cultura (EPICC) en el marco del proceso de 

transformación de las principales actividades de información y comunicación.  

Con los aportes de autores de distintas escuelas, la EPICC permite dar cuenta 

de mutaciones de carácter estructural y global referidas a la concentración de la 

producción, la centralización de capitales, la incorporación y desarrollo de 

tecnologías, la modificación de los centros geográficos productores de 

contenidos, y las transformaciones de las rutinas productivas (Herscovici, 

Bolaño y Mastrini, 1999; McChesney, 2013). A su vez, brinda herramientas para 

abordar las transformaciones generadas con el desarrollo comercial de Internet, 

las tensiones y articulaciones de los procesos de convergencia tecnológica y los 

impactos de la actual fase de desarrollo del Capitalismo de Plataformas. Esta 

noción nos permite definir, entre otros fenómenos, el momento actual en que la 

producción y distribución de contenidos culturales a nivel global es 

crecientemente protagonizado y conducido por unas pocas empresas. Estas 

corporaciones globales se basan en la extracción de datos personales, el 

despliegue de tendencias monopólicas impulsadas por el efecto de red, el uso 

de subvenciones cruzadas para captar diferentes grupos de usuarios y la 

tenencia de una arquitectura central (hardware y software) con la que 

controlan las posibilidades de la interacción modelando un mercado 

concentrado a escala global y excluyente (Srnicek, 2018).  

En este contexto el seminario postula el abordaje de la Convergencia Periférica, 

como una forma de problematizar las condiciones subalternas en que 

atraviesan las mutaciones en curso actores fundamentales del sistema 

infocomunicacional local ubicados en posiciones de asimetría de poder con 

relación a los centros concentrados.  

 



 
 

El seminario prevé tres encuentros en los que se presentará un estado del arte 

de la economía de la comunicación en el marco de los procesos de 

concentración y centralización de las principales actividades 

infocomunicacionales, tanto de los actores tradicionales como de las 

plataformas que conducen los procesos globales de la economía digital. A su 

vez, las problemáticas serán abordadas desde una perspectiva latinoamericana, 

en relación a la posición y desafíos que enfrenta nuestra región ante las 

transformaciones en curso.  

 

OBJETIVOS 

 Proveer elementos de reflexión sobre la estructura de las industrias 
culturales en sus dimensiones histórica, económica y política. 

 Examinar los principales conceptos de análisis de los estudios de 
economía de la comunicación. 

 Abordar críticamente el proceso de concentración de medios de 
comunicación e industrias culturales, con especial atención a América 
Latina. 

 Reflexionar sobre el impacto del salto digital convergente dentro de las 
industrias culturales.  

 Presentar el debate sobre las exclusiones y desigualdades digitales en la 
actual fase del capitalismo de plataforma, junto a la relevancia de los 
actores periféricos del sector infocomunicacional.  

 

UNIDAD I 

Economía Política de la Comunicación, la Información y la Cultura y sus 

abordajes teóricos. Los estudios en América Latina. El concepto dinámico de 

industrias culturales, su valor simbólico y económico. Los procesos de 

concentración, centralización y globalización. El salto digital convergente en 

perspectiva histórica desde la década de 1980 al presente, y su impacto en las 

industrias culturales. 

UNIDAD II 

Rasgos distintivos de la producción, distribución y consumo de bienes 

culturales. La cadena de valor de las mercancías culturales y sus modelos de 

negocios. Procesos de concentración y convergencia infocomunicacional en 

América Latina. Trabajo creativo y capitalismo informacional. El desafío de la 

diversidad. Las industrias culturales en la era digital. 

 

 



 
 

UNIDAD III 

Capitalismo de plataformas. La distribución audiovisual en internet y los 

cambios en los patrones de producción. La inserción de América Latina en el 

capitalismo de plataformas. Lo nacional y lo global. El rol del Estado en la 

economía digital. Convergencia Periférica del audiovisual y las 

telecomunicaciones: actores y modelos de negocios. Desigualdades digitales y 

nuevos problemas para una comunicación democrática.  
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EVALUACIÓN 

Consiste en la elaboración de un trabajo monográfico individual que exprese 

una síntesis conceptual de las lecturas abordadas en el curso, en relación a un 

tema de interés de cada estudiante. Extensión de entre 10 a 15 páginas (TNR 

12, interlineado de 1.5 puntos, margen normal) y la estructura y estándar de 

calidad de un artículo científico. Los trabajos deben enviarse por mail a 

squielrivero@gmail.com  

https://www.observacom.org/desafios-y-asimetrias-regulatorias-de-los-servicios-audiovisuales-en-internet-que-hacer/
https://www.observacom.org/desafios-y-asimetrias-regulatorias-de-los-servicios-audiovisuales-en-internet-que-hacer/
http://www.gedisa.com/downloads/Anexo_I.Tendencias_en_comunicacion.pdf
mailto:squielrivero@gmail.com

