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Objetivos: 
- Comprender la lógica teórica que fundamenta y cimienta a la comunicación 
política electoral antes de hacer uso de sus técnicas   
- Analizar las estrategias políticas comunicativas y su funcionamiento bajo 
condicionantes estructurales y coyunturales de Latinoamérica y en especial de 
Argentina.  
- Analizar casos de experiencias de campañas electorales en perspectiva política 
comparada.  
- Poder analizar procesos electorales desde la comunicación política y reconocer 
situaciones de personalización y sus efectos electorales probables. 
- Diseñar estrategias electorales eficaces en diferentes contextos de actuación. 

 

 
 

 
Temario 

   
 
 

MÓDULO 1 
  LOS CAMPAÑAS ELECTORALES Y SU PLANIFICACIÓN 

Tipos de campaña electoral. Planificación y estructura de una campaña: 
estrategias, objetivos, contexto y organización. La "americanización" de las 
campañas y los límites de su profesionalización. La realidad latinoamericana. La 
evolución de los liderazgos y la personalización en la comunicación. El rol de los 
liderazgos en la planificación y estructura de una campaña: contexto y 
organización Las campañas con mensajes positivos y los atributos de líderes. Las 



campañas con mensajes negativos y el aumento del ataque personal. Los tipos de 
campaña electoral y la personalización omnipresente.  
 

MÓDULO 2 
  COMUNICACIÓN ELECTORAL Y MEDIOS DE COMUNICACIÓN  

Campañas con mensajes positivos. Campañas con mensajes negativos. Los 
efectos electorales de los debates. El juego de los medios en una campaña. Los 
efectos electorales de los debates y los estilos personales. El juego de los medios 
en una campaña. La homogeneización versus la ideologización de los mensajes. 
La realidad latinoamericana, europea y norteamericana. 
 

EVALUACIÓN  

Análisis o Diagrama final de planteo real de Campaña Electoral 
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