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2- Resumen
El presente Seminario es una primera aproximacion para identificar el sexismo en los

medios de difusion masiva. Textos e imagenes estan cargados de patriarcado. Poder
revisarlas y reconocerlas aporta para mejorar las multiples relaciones entre receptores
atentos, activos y criticos. El trabajador social, el cientista politico o el socidlogo
pueden dar cuenta desde su especificidad de las maneras en que se presentan los
discursos sociales en las notas periodisticas, en publicidades, en series y novelas.

Los estereotipos estan presentes y queda en el tratamiento y analisis develar como
evidencias, las maneras violentas que generan los discursos en los medios de difusion. Hay
formas directas y sutiles que cobra el sexismo mediatico. Reconocer e interpelar es
colaborar para que reinstalemos nuevas miradas y actuaciones en la vida social y
académica. Pensar las cuestiones de género e instalar una formacion y un debate integral
sobre las diversas problematicas que se concatenan.

El espacio es una invitacion a la reflexién para actuar desde otros modos posibles para

identificar el sexismo en los medios de difusion

3-Fundamentacion

La problematica del sexismo en los medios de difusion nace en el propio origen, ya que
surgen como parte de un sistema cuyas funciones tenian que ver con el control, la
vigilancia Yy distribucién de valores en la incipiente sociedad capitalista.

Las formas desiguales de distribucién del poder afianzan la mirada patriarcal en las
maneras y contenidos de la industria del entretenimiento y la informacion.
Actualmente estan presentes con agudezas que van perneando a la audiencia. Nos
interrogamos sobre el equilibrio de derechos entre los diversos generos. Los estereotipos,
la discriminacion, descalificacion de los maltiples otros, frases que se repiten cargadas de
fuerte sentido sexista en la vida cotidiana y que no dejan de reproducirse en las
producciones mediaticas, deben ser fuente de ocupacion de académicos, educadores

populares entre otros.

Nifias y nifios, juventudes, adultos mayores y mujeres aparecen en los mensajes
publicitarios tomados como parte de los objetos de consumo que propicia el mercado. En
las informaciones periodisticas surgen en marcos descontextuados, superficiales con plena

intencionalidad de descalificar a los distintos actores.
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Un mismo evento puede ser tratado de diversas maneras segun la dimension politica e
ideoldgica donde se ubiquen los interlocutores.

Intentaremos desentrafiar las formas de construccion de los papeles que se dan a los
diversos géneros asignados por los medios de difusion, reflexionaremos acerca de los

dispositivos para cuidar nuestras formas comunicativas y sociales.

4-Objetivos
- Identificar perspectivas para reflexionar sobre el sexismo en los medios de difusion
-Analizar mensajes de los medios de difusién

-Proporcionar herramientas para la deconstruccion de mensajes sexistas

5- Contenidos y Bibliografia

Contenidos

Los medios de difusion y las formas de socializacion. Los esteriotipos su visibilizacion social
Desigualdad simbolica Violencia estructural y cultural Discurso del odio

Género y poder en la publicidad, notas periodisticas
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6-Modalidad de dictado Virtual con secuencias sincrénicas y asincronicas

Materiales digitalizados

Foros de debate

Consultas

7-Evaluacion

Presentacion de un escrito donde se analice un producto comunicacional y las implicancias sexistas
Segundo cuatrimestre

Martes de 15 a 17 horas
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