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- Resumen: El seminario procura una lectura critica de la cultura popular contemporanea, en su
expresion masiva, mediatizada y globalizada. Desde los estudios criticos de la cultura y la teoria
semidtica, propone tomar distancia de acercamientos que sitian “lo popular” en el territorio de lo
marginal, lo subalterno o lo periférico, para interpelar, en cambio, ese enclave difuso donde la
produccion cultural resulta inseparable del mercado, los mass-media, la tecnologia y la imagen,
coyuntura que ha tendido a ser definida como una cultura de masas. Sin embargo, lejos de
considerar la “cultura pop” como una exclusividad foranea, se extendera su comprensién hacia la
produccion de sentido argentino, el cual fraterniza con formas modeladas por la posmodernidad y
por la hegemonia estadounidense. Desde esa interseccion sensible donde se encuentran la
cumbia con la electrénica, la telenovela con la sitcom, y La Mona Jiménez con Taylor Swift, se
propone definir los rasgos mas evidentes de una cultura pop que, hoy, no puede ser escindida de
la memoria que forjan la television y el cine, de los estereotipos de circulacion global, de los ritmos
que susurran las grandes discograficas, y de los idolos y los grandes relatos que el mercado
enarbola.

- Fundamentacion

El seminario procura una lectura critica de la cultura popular contemporanea, en su expresion
masiva, mediatizada y globalizada. Propone eludir el habitual desdén hacia las formas y las
practicas de consumo, encontrando alli un nucleo valioso para pensar nuestras sociedades
actuales. En tal sentido, la propuesta pretende darle continuidad a una sucesion de espacios
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gue se han orientado a cubrir una dimension cultural de creciente demanda entre las y los
estudiantes de Sociologia y Ciencia Politica, interés que previamente motivo el dictado de los
seminarios “Estudios de la cultura® (2020-2021, Res. 143/2020) e “Introduccion a Mikhail
Bakhtin: las culturas en el dialogo y en el tiempo” (2022-2023, Res. HDC 34/2022), como asi
también la creacion del programa de investigacion “Estudios sobre Cultura Pop. Formas locales,
disefios globales y semiodtica de lo popular” (CEA, Res. 66/2023).

El programa toma distancia de acercamientos que situan “lo popular” en el territorio de lo
marginal, lo subalterno o lo periférico, para interpelar, en cambio, ese enclave difuso donde la
produccion cultural resulta inseparable del mercado, los mass-media, la tecnologia y la imagen,
coyuntura que ha tendido a ser definida como una cultura de masas. Propone un dialogo
disciplinar entre los estudios culturales, la sociologia, los estudios internacionales, la
comunicacion, y la semiética, y recuperara el interés de Bakhtin (1984) por describir las
transformaciones histéricas a partir de la interpretacion de esa trama conflictiva y depdsito de las
memorias que es la cultura popular. Tal orientacion, empero, se ampliara para interrogar formas
en las que el mercado y los medios muestran su intervencion, incidencia que se explica mas
acabadamente desde el concepto de cultura pop: entramado donde lo masivo y lo popular se
definen mutua y reciprocamente, conduciendo desde esa ligazdn los procesos de subjetivacion
y la produccién material de sentido en su circulacion global. EI seminario considerara que dicha
coyuntura es resultado de aquel intenso cambio histérico que definimos como posmodernidad
(Jameson, 1996): pauta cultural que responde a la logica tardia del capitalismo y cuya marca
predilecta es una subjetividad fragmentada y mediatizada inmersa en una sociedad de
consumo.

El desarrollo de esa clave de lectura se ejemplificara con distintas formas (TV, musica, cine,
videojuego, redes sociales), las cuales dan cuenta la consolidacion de una cultura pop en
Argentina y de una hegemonia cultural estadounidense, confrontacién que pondra de manifiesto
un permanente borramiento de limites que alcanza su cénit con la globalizacion. Asi, lejos de
considerarla como una exclusividad foranea, el seminario extendera la cultura pop hacia la
produccion de sentido argentino, el cual fraterniza con formas importadas y fluye por un circuito
local cuya afinidad estética fue modelada por la posmodernidad. Dicho contraste cultural se
abordara desde un recorrido diacrénico que, a su vez, concentra diferentes problematicas y
categorias rectoras para describir la cultura popular y masiva (sociedad de consumo, sociedad
del espectaculo, culto a la celebridad, cultura del simulacro). Cada unidad, ademas, se
acompafa de una seleccion de materiales audiovisuales que orienten la interpretacion critica.
Asimismo, se propone una extension de corridos ejemplares, algunos de los cuales seran
priorizados en un ciclo lectivo para, en el siguiente ano, desarrollar mas profundamente otros
casos problematicos.

Desde esa interseccion sensible donde se encuentran la cumbia con la electrénica, la telenovela
con la sitcom, y La Mona Jiménez con Taylor Swift, el presente seminario propone rastrear y
definir los rasgos mas evidentes de una cultura pop que, hoy, no puede ser escindida de la
memoria que forjan la television y el cine, de los estereotipos de circulacion global, de los ritmos
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que susurran las grandes discograficas, y de los idolos y los grandes relatos que el mercado
enarbola.

- Objetivos

1. Introducir en perspectivas tedricas para el estudio critico de la cultura popular y masiva,
con énfasis en la produccion de sentido, los procesos de socializacion y la subjetividad.

2. Reconocer los rasgos que caracterizan a la sociedad del espectaculo, la sociedad de
consumo y la mediatizacién de lo intimo en Argentina y en una cultura global.

3. lIdentificar problemas provenientes de la cultura masiva y popular, a partir de propiciar la
discusion tedrica y las investigaciones sobre la cultura desde la sociologia y la ciencia
politica.

4. Estimular la vocacién cientifica en las y los estudiantes de grado a partir del estudio
sistematico y critico de objetos de estudios cercanos a sus intereses.

- Contenidos

Unidad 1. Cultura Pop: una caja de herramientas

De la cultura popular a la industria cultural: concepciones en debate. Sociologias de la cultura:
Raymond Williams y la common culture. Lo residual, lo emergente y lo hegemédnico. Semidticas
de la cultura: sentido, memoria y subjetividad. Tradicion selectiva y minimo comun mediatico. La
impronta de Mikhail Bakhtin: cuerpo, tiempo y forma artistica en el cambio cultural. El concepto
de frontera: disefios globales y sentidos locales.

Filmes: Romeo + Juliet (Luhrmann, 1996); Paris is Burning (Levingston, 1990).

Unidad 2. La cultura posmoderna: cultura argentina y sistema global

El Siglo Breve de la Cultura Pop. Sociedades de posguerra y nuevos consumidores: entre los
Estados Unidos suburbiales y la Argentina peronista. Industrializacion, consumo y medios
masivos. El quiebre posmoderno: Jameson vy la logica cultural del capitalismo tardio. Cultura de
la imagen vy fetichismo de la mercancia. Rasgos de la subjetividad posmoderna:
descentramiento del sujeto, esquizofrenia cultural, presente perpetuo y euforia epocal.

Filmes: Flesh (Warhol, 1968); Female Trouble (Waters, 1975).

Unidad 3. La sociedad de consumo: los 70s y la revolucionaria herencia de los 60s
Sociologia del consumo: mercantilizacion, produccién en serie y estandarizacion cultural. Warhol
y el Arte Pop: el (im)posible didlogo entre consumismo y underground. Generacion Di Tella:




Facultad de Ciencias Sociales
Universidad Nacional de Cdérdoba

Minujin, Klemm y la internacionalizacion argentina. Musica y sociedad de masas: de la
beatlemania a las “nenas” de Sandro. Las revoluciones sexuales y sus formas culturales: el
disco, la pornografia y los desbordes subjetivo. Vanguardia, punk y glam: estéticas
contraculturales. Dictaduras y auge del conservadurismo cultural.

Filmes: Fuego (B6, 1969); Quiero llenarme de ti (Vieyra, 1969).

Unidad 4. La sociedad del espectaculo: la televisacion de los 80s

Television, cultura mediatica y vida espectacular. La Cultura MTV vy la légica cultural del pastiche
y el videoclip. Devenir “icono”: sobre el fendmeno Madonna. Reaganismos: Rocky, la paranoia
cyberpunk y las secuelas de la Guerra Fria. La resistencia del rap y el hip-hop. El Lado B de la
democracia: destape sexual. Del teatro de revista a la picaresca criolla: vedettes, capocémicos y
el boom Olmedo. Underground for export: Urdapilleta, Gasalla y el café-concert. El estallido de
la globalizacion: hegemonia cultural.

Filmes: Blade Runner (Scott, 1982); Esperando la carroza (Doria, 1985).

Unidad 5. El culto a la celebridad: los 90s neoliberales

Celebridades, institucion del estrellato y sacralizacion del individualismo. Pizza con champagne:
menemismo, farandula y espectacularizacion de la politica. Kitsch: estructura del mal gusto y
consumo irénico. Maradona: futbol, pasion y la construccion de un mito. La Disneyficacion de la
cultura: edificacion de la hegemonia estadounidense. Sistema de la moda y canon SuperModel:
de Versace a Giordano. Telenovelas y series de TV: entre el costumbrismo y la universalizacion.
Neoliberalismo y consumo cultural.

Filmes: Clueless (Herckling, 1995); Una noche con Sabrina Love (Agresti, 2000)

Unidad 6. Culturas del simulacro: postales de un nuevo siglo

Explosién y cambio cultural: entre el 11S y la Crisis de 2001. CNN y el ascenso del simulacro. La
intimidad publica: Gran Hermano, el reality-show y el culto a la banalidad. “Si querés llorar, llora”:
talk-shows, chimentos y el escandalo como género cultural. Mediatizacioén de los cuerpos: de la
viralizacion sexual a OnlyFans. Sexualizacion del pop: las boybands y la década Britney. Cultura
algoritmica, fragmentacion y notoriedad publica: Instagram, TikTok y la subjetividad influencer.
Ludificacion de las sociedades: sobre las culturas gamer. Intensidades, afectos y toxicidad:
Taylor Swift, la Mona Jiménez y el amor en la musica popular. Dilematicas de una Cultura Pop
por-venir.

Filmes: De Caravana (Ruiz, 2011); Mean Girls (Wates, 2004).

- Bibliografia obligatoria
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Arfuch, Leonor (2010). El espacio biografico. Dilemas de la subjetividad contemporanea. México:
Fondo de Cultura Econémica.

Bakhtin, Mikhail (1984). La cultura popular en la Edad Media y el Renacimiento. Madrid: Alianza.

Baudrillard, Jean (1977). Cultura y simulacro. Buenos Aires: Paidos.

Debord, Guy (2018). La sociedad del espectaculo. Buenos Aires: La Marca Editora. Griiner, Eduardo
(2016). El fin de las pequefias historias. Buenos Aires: Godot.

Grillo, Mabel; Papalini, Vanina; Benitez Larghi, Sebastian [coord.] (2016). Estudios sobre consumos
culturales en la Argentina contemporanea. CLACSO Ediciones.

Jameson, Fredric (1996). Teoria de la postmodernidad. Madrid: Editorial Trotta.

Jameson, Fredric (2013). Signaturas de lo visible. Buenos Aires: Prometeo Libros.

Jost. Frangois (2007). El culto de lo banal. De Duchamp a los reality shows. Buenos Aires: Libraria.

Kellner, Douglas (2011). La cultura mediatica. Estudios culturales, identidad y politica entre Ilo
moderno y lo posmoderno. Madrid: Akal.

Lotman, Yuri (1999). Cultura y explosion. Lo previsible y lo imprevisible en los procesos de cambio
social. Barcelona: Gedisa.

Mignolo, Walter (2010). Historias locales/Disefios globales. Colonialidad y pensamientos subalternos.
Madrid: Akal.

Murolo, Leonardo y Del Pizzo, Ignacio (2021). Cultura pop. Resignificaciones de la industria cultural
en el siglo XXI. Prometeo.

Sarlo, Beatriz (1996). Escenas de la vida posmoderna. Intelectuales, arte y videocultura en la
Argentina. Buenos Aires: Seix Barral.

Sarlo, Beatriz (2018). La intimidad publica. Buenos Aires: Seix Barral.

Williams, Raymond (1994). Sociologia de la cultura. Buenos Aires: Paidos.

Williams, Raymond (2009). Marxismo y literatura. Buenos Aires: Las Cuarenta.

- Bibliografia complementaria

Alabarces, Pablo (2020). Pospopulares. Las culturas populares después de la hibridacion. Buenos
Aires: Calas.

Altamirano, Carlos [dir.] (2002). Términos criticos de sociologia de la cultura. Buenos Aires: Paidos.

Amicola, José (2000). Camp y posvanguardia. Manifestaciones culturales de un siglo fenecido.
Buenos Aires: Paidos.

Arfuch, Leonor (2007). Critica cultural entre politica y poética. México: Fondo de Cultura Econémica.

Baudrillard, Jean (2018). La sociedad de consumo. Barcelona: Editorial Siglo XXI.

Berti, Agustin (2022). Nanofundios. Critica de la cultura algoritmica. Cordoba: UNC Editorial.

Bunz, Mercedes (2007). La utopia de la copia. El pop como irritacion. Barcelona: Interzona.

Diederichsen, Diedrich (2011). Personas en loop. Ensayos sobre cultura pop. Interzona.

Eco, Umberto (2013). Apocalipticos e integrados. Barcelona: Lumen.

Fisher, Mark (2009). Realismo capitalista. ; No hay alternativa? Buenos Aires: Caja Negra.

Garcia. Fernando (2021). E/ Di Tella. Historia intima de un fendmeno cultural. Bs Aires: Paidos.

Giunta, Andrea (2001). Vanguardia, internacionalismo y politica. Arte argentino en los afios sesenta.
Buenos Aires: Paidos.

Groys, Boris (2018). Volverse publico. Las transformaciones del arte en el agora contemporaneo.
Buenos Aires: Caja Negra.
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Groys, Boris (2023). Devenir obra de arte. Buenos Aires: Caja Negra.

Kristeva, Julia (2001). El porvenir de la revuelta. México: Fondo de Cultura Econdémica.

Martel, Frédéric (2014). Cultura mainstream. Coémo nacen los fendbmenos de masas. Barcelona:
Taurus.

Milanesio, Natalia (2018). Cuando los trabajadores salieron de compras. Nuevos consumidores,
publicidad y cambio cultural durante el primer peronismo. Buenos Aires: Siglo XX editores.

Milanesio, Natalia (2021). E/ destape. La cultura sexual en la Argentina después de la dictadura.
Buenos Aires: Siglo XX editores.

Papalini, Vanina [coord.] (2015). Promesas y traiciones de la cultura masiva. Balance de 30 afios de
democracia. La Plata: EDULP.

Reynolds, Simon (2010). Después del rock. Psicodelia, postpunk, electronica y otras revoluciones
inconclusas. Buenos Aires: Caja Negra.

Reynolds, Simon (2021). Retromania. La adiccion del pop a su propio pasado. Bs As: Caja Negra.

Rincén, Omar (2006). Narrativas mediaticas. O como se cuenta la sociedad del entretenimiento.
Gedisa: Barcelona.

Sadin, Eric (2020). La era del individuo tirano. El fin de un mundo comun. Bs Aires: Caja Negra.

Suarez, Bernardo (2023). The Beatles: Arte y vanguardia en la sociedad de consumo. Buenos Aires:
Eudeba.

Sibila, Paula (2016). La intimidad como espectaculo. México: Fondo de Cultura Econémica.

Stra, Sebastian (2021). Cultura popular, cultura de masas. Perspectivas sobre Thompson, Williams y
Hoggart en la formacién de los estudios culturales. Rosario: UNR Editora.

- Modalidad de dictado

El seminario prevé una modalidad de cursado presencial fisico, con una carga horaria total de 32
horas, distribuidas ocho encuentros de cuatro horas, en un encuentro semanal dividido en dos
modulos consecutivos de dos horas cada uno. El desarrollo del programa y la promocién de los
aprendizajes se fundan en una metodologia tedrico-practica que pretende articular, de forma
interrelacionada, aspectos tedricos con analisis criticos de producciones audiovisuales. La
presentacién de la estructura basica de los contenidos estara a cargo del equipo docente, que
proporcionara bibliografia obligatoria y complementaria, guias de lectura y materiales escritos y
audiovisuales ejemplares para el trabajo con las y los estudiantes, quienes seran constructores de
Su propio conocimiento.

En relacion a los materiales de lectura, el programa pauta una seleccion de bibliografia obligatoria
que sera cimiento para el desarrollo de las clases tedricas y que las y los estudiantes deberan
llevar leida antes del inicio de cada unidad. Ademas, se provee un conjunto de textos
complementarios que buscan profundizar en algunos aspectos que sean del interés especifico de
las y los estudiantes.

- Evaluacion

Para la aprobacién del seminario, las y los estudiantes deberan asistir al 80% de las clases y
aprobar un trabajo practico evaluativo, en tanto instancia final integradora, que debera ser
aprobado con 7 (siete) puntos como minimo. Dicha evaluacion contemplara un trabajo final
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abocado al analisis de alguna problematica cultural a eleccién, que dé cuenta de los aspectos
tedricos presentados durante la cursada. Se pretende, en tal sentido, que las y los estudiantes
realicen recorridos propios y elaboren interpretaciones criticas de fendmenos socioculturales
actuales. Dicha evaluaciéon contara, ademas, con una devoluciéon fundamentada por parte del
equipo docente, previendo la posibilidad de rectificar errores detectados y de ser entregado,
nuevamente, como instancia de recuperacién, garantizando asi la progresividad del aprendizaje.

Aino Académico: Recomendado para estudiantes de 4to y 5to. Afio de Sociologia y Ciencia
Politica.

Cuatrimestre: Segundo.

Dia y horario de cursado sugerido: viernes de 16 a 20 horas.



